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إخلاء المسؤولية

التقنديمي تنم إعنداد هنذا العنرض(. الشنركة)تلخص المعلومات الواردة في العرض التقديمي المرفق المعلومات الأولية والتمهيدية عنن شنركة سنيراميك رأس الخيمنة 

ق اورلأغراض إعلامية فقط ولا يشكل جزءًا من أي نشنرة أو منذكرة عنرض أو نشنرة عنرض أو عنرض للبينع أو طلن  أي عنرض للاكتتنا  أو شنراء أو بينع أي أ

عنروض أو عقند أو أو أيينة مالية ولا يشكل أو أي جزء منه أساسًا أو يمكن الاعتماد عليه فيما يتعلق بأي تقييم ائتماني أو تقييم من قبنل طنرف ثالني لأي أوراق مال

.التزام مهما كان

موثوقنة ولكنهنا لا يتم الحصول على بعض المعلومات التي تعتمد عليها الشنركة منن مصنادر يقعتقند أنهنا. تم إعداد المعلومات الواردة في هذا المستند من قبل الشركة

ن تند أولية اعتبارًا منمن المتوقع أن يكون جميع المتلقين المحتملين للعرض التقديمي المرفق على دراية بأن المعلومات الواردة في هذا المس. تضمن دقتها أو اكتمالها

دة فني هنذا المسنتند تخضنع المعلومنات النوار. تاريخه، وتحل محل أي معلومات سابقة من هذا القبيل وسيتم استبدالها بأي معلومات من هنذا القبينل ينتم تسنليمها لاحقنًا

ضند ( حتينالباسنتثناء حالنة الا)ولا يحنق لأي شنخص اتخناذ أي إجنراء . لا تتحمل الشركة أي التنزام بتحنديي أو تحنديي المعلومنات النواردة هننا. للتغيير دون إشعار

عنات أو بياننات قد تحتوي بعض المعلومات الواردة في هنذا العنرض التقنديمي علنى توق. الشركة أو أي شخص آخر فيما يتعلق بدقة أو اكتمال المعلومات الواردة هنا

ولا يقنظنر إلنى . ق تاريخينةوتشمل هذه البيانات التطلعية جميع الأمور التني لا تشنكل حقنائ. تطلعية أخرى بشأن الأحداي المستقبلية أو الأداء المالي المستقبلي للشركة

قبلية تخضنع الأحنداي المسنت. إدراج مثل هنذه المعلومنات التطلعينة علنى أننه تمثينل منن قبنل الشنركة أو أي شنخص آخنر بنأن أهنداف أو خطنط الشنركة سنوف تتحقنق

. اضنات الشنركة صنحيحةولا يمكن تقديم أي ضمان بأن الأحنداي المسنتقبلية سنوف تحندي أو أن افتر. لمخاطر مختلفة لا يمكن التنبؤ بها أو التنبؤ بها أو تقييمها بدقة

تحنديي أو مراجعنة أي بينان تطلعني ولا تتعهد الشركة بأي التزام ب. وقد تختلف النتائج الفعلية بشكل كبير عن تلك المتوقعة والأداء السابق لا يشير إلى نتائج مستقبلية

واجبنة الخاصنة بهنم بشنأن وعليه، فمن المتوقع أن يقوم جميع المتلقين المحتملين بإجراء العناينة ال. علناً، سواء نتيجة لمعلومات جديدة أو أحداي مستقبلية أو غير ذلك

.المعلومات المقدمة

الها إلنى أي أو توزيعهنا أو إرسن( كلينًا أو جزئينًا)ولا يجنوز أخنذها أو إعنادة إنتاجهنا . هذه المواد سرية ويتم تقديمها إلى متلقين محددين فقنط للغنرض الموضنع أعنلاه

لد حيي يكنون هذه المواد غير مخصصة للتوزيع على أي شخص أو كيان أو استخدامها في أي ولاية قضائية أو ب. شخص آخر دون موافقة كتابية مسبقة من الشركة

إذا تنم . اصًنا ذوي صنلةأشخسنوامثل هذا التوزيع أو الاستخدام مخالفاً للقانون أو اللوائع المحلية ولا يجوز التصرف بناءً عليها أو الاعتماد عليها من قبل أشخاص لي

.استلام هذا العرض عن طريق الخطأ، فيج  إعادته على الفور إلى الشركة



ملخص الاعمال
عبدالله مسعد: المتحدث

الرئيس التنفيذي للمجموعة
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التواجد التجاري العالمي

أين نبيع (مزيج الإيرادات)ماذا نبيع 

متر مربع من البلاط

القدرة الإنتاجية
قطعة من الخلاطات والحنفياتقطعة أدوات صحية قطعة أدوات المائدة

أدوات المائدة

البلاط الأدوات الصحية

الخلاطات أخرى

باق العالم

الهند
1

بنجلاديش

أوروبا

الإمارات

السعودية

الشرق الأوسط
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2025أبرز نتائج أداء الاعمال عن الربع الثاني من العام 

أبرز نتائج سوق البلاط والأدوات الصحيةأبرز نتائج القطاعات

لتصل %( 10.2)+والقيمة %( 8.0)+إيرادات البلاط سجلت نمواً في كل من الكميات •

روبا مليون درهم، مدفوعة بالأداء القوي في أسواق الإمارات والهند وبنغلاديش وأو474.3إلى 

(.ألمانيا)

مليون 121.4على أساس سنوي لتصل إلى % 3.6الأدوات الصحية ارتفعت بنسبة إيرادات •

.درهم، بدعم من الطل  القوي في الإمارات

مليون 84.9على أساس سنوي لتصل إلى % 7.9أدوات المائدة تراجعت بنسبة إيرادات •

قيا حققت درهم، نتيجة تباطؤ الطل  في الولايات المتحدة، إلا أن أسواق الإمارات وأوروبا وأفري

.أداءً جيداً مدفوعاً بتوسيع شبكة الموزعين

وبا ، ويعود ذلك بشكل رئيسي إلى الأداء القوي في أور%11.7الخلاطات نمت بنسبة إيرادات •

ونحن نواصل التقدم في . مليون درهم122.3والمملكة العربية السعودية وأفريقيا، لتصل إلى 

جهة للسوق خطتنا لتحسين التكاليف من خلال نقل الجزء الأكبر من مرافق إنتاج الخلاطات المو

.الأوروبية إلى دولة الإمارات

على أساس سنوي، % 25.2سجلت نمواً قوياً في الإيرادات بنسبة : الإمارات العربية المتحدة•

.مدعوماً بالزخم المستمر في قطاع العقارات والعوامل الإيجابية في السوق

يادة حدة لا تزال الإيرادات تواجه تحديات نتيجة شع السيولة، وز:العربية السعوديةالمملكة •

% 9.8سبة المنافسة، وفائض المعروض من مصنعّي البلاط المحليين، مما أدى إلى انخفاض بن

ات ونركز حالياً على إعادة صياغة استراتيجيتنا في قطاع. 2025في الربع الثاني من عام 

يرادات المشاريع والتجزئة، مع التركيز على المنتجات المتميزة والمختلفة لدعم تعافي الإ

.والهوامش

على أساس سنوي، لا سيما في المملكة المتحدة، ولا% 3.3تراجعت الإيرادات بنسبة :أوروبا•

.تزال تحت الضغط نتيجة تباطؤ النمو واستمرار التضخم ومخاوف الركود

على أساس سنوي بالعملة المحلية، مدعومة بالتطور % 2.8ارتفعت الإيرادات بنسبة :الهند•

النمو في الهند ويعكس زخم. القوي للبنية التحتية، وانخفاض أسعار الفائدة، وزيادة الدخل المتاح

.إمكاناتها كمحرك رئيسي للتوسع المستقبلي في محفظة أعمالنا

على أساس سنوي بالعملة المحلية، مما يشير إلى % 15.6نمت الإيرادات بنسبة :بنغلاديش•

.بوادر تعافي السوق
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2025الثانيأبرز التحديات خلال الربع 

الخطوات المتخذة أبرز التحديات الأسواق الرئيسية

دد إدخال من أجل التنافس مع البلاط من الفئة الاقتصادية القادم من الهند والصين، نحن بص

.صعلامة تجارية مختلفة بشكل انتقائي لتأمين مشاريع تجارية تتطل  بلاطاً أرخ

وقعة بين زيادة إستيراد المنتجات الأرخص نتيجة لإتفاقية التجارة الحرة الم

.دولة الإمارات العربية المتحدة ودول أخرى

الإمارات العربية المتحدة

ننا من الإعفاء الأخير من دفع الرسوم الجمركية على الواردات من قبل الحكومة مكّ •

.استعادة الحصة السوقية المفقودة في قطاع البيع بالجملة

شاريع تركيزنا على المنتجات الفاخرة لتعزيز أعمالنا في قطاعي التجزئة والم•

.يساعدنا على تحسين الهوامش

ضافة أدى فائض المعروض من البلاط من قبل المصنعين المحليين، إ

إلى شع السيولة، إلى خلق حر  أسعار في السوق مما أثر على 

ذو الهوامش الإجمالية، خصوصاً في قطاع الإسكان والقطاع التجاري

.الحساسية العالية للسعر

السعودية

ل تتضمن المبادرات المخطط لها تعزيز الوعي بالعلامة التجارية وحضورها من خلا•

.ممينالأحداي والمشاركات في مركز التصميم مع المهندسين المعماريين ومجتمع المص

روبا مواصلة تنفيذ خطة تحول أعمال كلودي بما في ذلك نقل القدرات الإنتاجية من أو•

.إلى الإمارات لتحسين الأداء

غط لايزال الطل  في أوروبا، خصوصاً في المملكة المتحدة، تحت الض

نتيجة لنمو اقتصادي راكد، واستمرار التضخم، ومخاوف من ركود 

.اقتصادي

.أوروباتأخر في تحول أعمال شركة كلودي

أوروبا

.لدينا خطط لتعزيز حضورنا وتجربتنا في قطاع التجزئة•

.نعمل على خطة لإدخال عروض منتجات من دولة الإمارات•

.المنافسة الشديدة، وانخفاض في قيمة العملات د هن ل ا

ة الشرائية المحلية نعمل على تقديم استراتيجيات تسعير تنافسية تأخذ بعين الاعتبار القو•

.وتسعير المنافسين

وسيع قنوات تعزيز شبكة التوزيع لدينا من خلال الشراكات مع تجار التجزئة المحليين وت•

.البيع المباشر للمستهلك

يدة، عدم استقرار سياسي، أزمة غاز حادة، منافسة محلية شد

.وانخفاض في قيمة العملة

بنجلاديش
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2025-التحديثات الإستراتيجية الرئيسية 

مارات 

قسم البلاط لدينا عملية تطوير باستخدام يشهد •

تقنيات متقدمة لتصنيع بلاط كبير الحجم ومتميز، 

موجه للأسواق الراقية

تحديث منشأة الأدوات الصحية لدينا بتقنيات يتم •

موفرة للطاقة، مما يسهم في تقليل الانبعاثات 

الكربونية والتوافق مع أهداف الاستدامة الخاصة 

بنا

بتنفيذ برنامج شامل يؤدي إلى تحسين جذري نقوم •

كلاً من المنتجات في تدفقات توريد المنتجات 

، وتحسين أداء المصنّعة حسب الطلب والمخزنة

التسليم في الوقت المحدد، ودوران مخزون 

النهائيةالمنتجات 

من أجل التخفيف من النقص في الغاز، قمنا جزئياً •

مما ،المضغوطباستبدال الغاز الطبيعي بالغاز 

سمح بمواصلة الإنتاج

نركز على إنشاء شبكة توزيع قوية لضمان نحن •

التسليم الموثوق للمنتجات عالية الجودة، 

والاستفادة من الابتكار للتميّز عن المنافسين

نحن نركز على التمايز من خلال المنتجات عالية •

الجودة والعروض المبتكرة، بدعم من برامج ولاء 

العملاء وآليات ردود الفعل والخدمة المستجيبة

بنجلاديشمارات 

الإماراتمارات 

نحن نقوم بتعزيز حضورنا في قطاع التجزئة •

وتحسين تجربة التسوق داخل المتاجر بهدف رفع 

مستوى تفاعل العملاء

نحن نعمل على خطة لطرح مجموعة من المنتجات •

المصنعة في دولة الإمارات بهدف تحسين الإيرادات

نواصل العمل على إنشاء منشأة إنتاج في المملكة •

العربية السعودية

منتجات جديدة بأسعار تنافسية سيساعدنا تطوير •

على المنافسة مع اللاعبين المحليين والإقليميين 

والتجاريةالمشاريع الإسكانية في 

إلى ذلك، نركّز على تقديم منتجات متميزة بالإضافة •

وذات طابع فريد لتعزيز قنوات البيع بالتجزئة 

والمشاريع، وبالتالي تحسين الهوامش الربحية

السعوديةمارات 

بنجلاديشمارات 

الإماراتمارات 
الهندمارات 

بنجلاديشمارات 

الإماراتمارات 



الأداء المالي خلال الربع الثاني والنصف الأول من العام 

2025
برامود كومار تشاند: المتحدث

الرئيس المالي للمجموعة
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2025أبرز نتائج الأداء المالي للربع الثاني من العام 

الإيرادات

مليون درهم826.8

على أساس سنوي% 6.4

40.6%

هامش الربع

110 ً نقطة أساس سنويا

الربع قبل الضريبة

مليون درهم86.7

على أساس سنوي% 45.0

ةصافي الربع بعد الضريب

مليون درهم66.4

*على أساس سنوي% 30.1
6.5مليون درهم مقارنة بـ 17.2تأثير ضريبة الشركات بمقدار * 

مليون درهم العام الماضي

صافي الربع بعد حقوق الأقلية

مليون درهم65.6

على أساس سنوي30.4%

الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك 
والإطفاء

عل أساس سنوي% 17.5

مليون درهم160.8

صافي الدين

مليار درهم1.56

مليون على أساس ربع سنوي121

نتيجة إرتفاع المصاريف الرأسمالية والرأسمال 
العامل

الدين الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك صافي 
والإطفاء

مرة2.59

2025مرة في مارس 2.49
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2025أبرز نتائج الأداء المالي للنصف الأول من العام 

الإيرادات

مليار درهم1.60

على أساس سنوي% 2.9

40.2%

هامش الربع

70 ً نقطة أساس سنويا

الربع قبل الضريبة

مليون درهم151.2

على أساس سنوي% 13.1

ةصافي الربع بعد الضريب

مليون درهم115.2

*على أساس سنوي% 1.2
15.1مليون درهم مقارنة بـ 30.4تأثير ضريبة الشركات بمقدار * 

مليون درهم العام الماضي

صافي الربع بعد حقوق الأقلية

مليون درهم111.9

على أساس سنوي3.7%

الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك 
والإطفاء

عل أساس سنوي% 2.9

مليون درهم296.4

صافي الدين

مليار درهم1.56

2024مليون مقابل ديسمبر 161.4
نتيجة إرتفاع المصاريف الرأسمالية والرأسمال 

العامل

الدين الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك صافي 
والإطفاء

مرة2.59

2024مرة في ديسمبر 2.35

على أساس سنوي على سعر% 3.3

صرف العام الماضي
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2025من العام الثانينتائج إيرادات الربع 

ملاحظات الإدارة

826.8نحو 2025بلغت إيرادات الربع الثاني من عام •

.على أساس سنوي% 6.4مليون درهم، بزيادة قدرها 

474.3لتصل إلى % 10.2البلاط نمت بنسبة إيرادات •

مليون درهم، مدفوعة بالأداء القوي في أسواق الإمارات 

(.ألمانيا)والهند وبنغلاديش وأوروبا 

على % 3.6الأدوات الصحية ارتفعت بنسبة إيرادات •

مليون درهم، بدعم من 121.4أساس سنوي لتصل إلى 

.الطل  القوي في الإمارات

على أساس % 7.9أدوات المائدة تراجعت بنسبة إيرادات •

مليون درهم، نتيجة تباطؤ الطل 84.9سنوي لتصل إلى 

في الولايات المتحدة، إلا أن أسواق الإمارات وأوروبا 

.لموزعينوأفريقيا سجلت أداءً جيداً بدعم من توسع شبكة ا

لتصل إلى % 11.7الخلاطات نمت بنسبة إيرادات •

لأداء مليون درهم، ويعود ذلك بشكل رئيسي إلى ا122.3

كما . قياالقوي في أوروبا والمملكة العربية السعودية وأفري

لال نقل نواصل التقدم في خطتنا لتحسين التكاليف من خ

سوق الجزء الأكبر من مرافق إنتاج الخلاطات المخصصة لل

.الأوروبية إلى دولة الإمارات

لتصل إلى % 13.8الأخرى انخفضت بنسبة الإيرادات •

.اميكمليون درهم، نتيجة تراجع نشاط تجارة السير23.9

(مليون درهم)إجمالي الإيرادات 
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هامش الربع الإجمالي

ارتفع هامش الربع الإجمالي في الربع الثاني من عام•

ل نقاط أساس على أساس سنوي ليص110بمقدار 2025

نقطة أساس في 70، كما ارتفع بمقدار %40.6إلى 

%.40.2ليبلغ 2025النصف الأول من عام 

ارتفع بمقدار 2025هامش البلاط في الربع الثاني من عام •

2024نقطة أساس مقارنة بالربع الثاني من عام 330

يلية ، مدفوعاً بتحسين الكفاءة التشغ%42.5ليصل إلى 

.وزيادة المبيعات في سوق الإمارات

2025الأدوات الصحية في الربع الثاني من عام هامش •

نقطة أساس على أساس سنوي ليبلغ 30انخفض بمقدار 

.ديشنتيجة التحديات المستمرة في سوق بنغلا% 32.5

تحسن 2025أدوات المائدة في الربع الثاني من عام هامش •

نقطة أساس على أساس سنوي ليصل إلى 380بمقدار 

، بدعم من زيادة المبيعات لقطاع الطيران 56.0%

.ومشاريع الضيافة الفاخرة

640الربع الإجمالي للخلاطات انخفض بمقدار هامش •

في الربع % 27.0نقطة أساس على أساس سنوي ليبلغ 

ق ، نتيجة انخفاض الهوامش في السو2025الثاني من عام 

.الأوروبية بسب  أنشطة التحول الجارية هناك

ملاحظات الإدارة

39.6 39.7 39.7%
39.4% 41.6% 41.0%

29.7% 27.9%

34.1%

)%(هامش ربح الأدوات الصحية )%(هامش ربح أدوات المائدة 

)%(هامش ربح البلاط 

53.9%
46.2%

53.9% 31.1%

21.3%
23.4%

)%(هامش الربح الإجمالي الكلي 

)%(هامش ربح الخلاطات 

39.6%

Q2 24

39.7%

Q1 25

40.6%

Q2 25 H1 2024 H1 2025

39.4% 40.2% 39.2%

Q2 24

41.0%

Q1 25

42.5%

Q2 25 H1 2024 H1 2025

39.3% 41.8%

32.9%

Q2 24

34.1%

Q1 25

32.5%

Q2 25 H1 2024 H1 2025

31.3% 33.3% 52.2%

Q2 24

53.9%

Q1 25

56.0%

Q2 25 H1 

2024

H1 

2025

53.1% 55.0% 33.4%

Q2 24

23.4%

Q1 25

27.0%

Q2 25 H1 

2024

H1 

2025

32.2%

25.3%



جسر الربحية2

(مليون درهم)2024مقارنة بالربع الثاني 2025الربع الثاني جسر الربحية 

يبة الرب  ح قبل الضر
ي 
ر
2024الرب  ع الثان

إرتفاع إجمالي الرب  ح 
اع السنوي نتيجة إرتف

الإيرادات

إرتفاع هامش إجمالي 
الرب  ح السنوي

إرتفاع المصاريف 
ة نتيجة لزي ادة المتغير

الكميات

ارتفاع المصاريف 
العمومية والإدارية 

الثابتة بشكل أساسي 
بسبب أنشطة البيع

إنخفاض تكاليف 
ي وأس-التمويل 

ر
عار صاف
العملات

إرتفاع الدخل الآخر أخرى يبة  الرب  ح قبل ضر
ي 
ر
الدخل للرب  ع الثان

2025

ي 
 
يبة الدخل الإماران ضر يبة الدخل  ي -ضر

 
باف

العالم
ي الدخل بعد 

ر
صاف

ي 
ر
يبة الرب  ع الثان الضر

2025

(مليون درهم)2024مقارنة النصف الثاني 2025النصف الثاني جسر الربحية 

يبة الرب  ح قبل الضر
2024النصف الأول 

إرتفاع إجمالي الرب  ح
اع السنوي نتيجة إرتف

الإيرادات

إرتفاع هامش إجمالي 
الرب  ح السنوي

إرتفاع المصاريف 
ة نتيجة لزي ادة المتغير

الكميات

ارتفاع المصاريف 
العمومية والإدارية 

الثابتة بشكل أساسي 
ع بسبب أنشطة البي
اتوتكنولوجيا المعلوم

إنخفاض تكاليف 
ي وأس-التمويل 

ر
عار صاف
العملات

إرتفاع الدخل الآخر أخرى يبة  الرب  ح قبل ضر
الدخل للنصف الأول 

2025

ي 
 
يبة الدخل الإماران ضر يبة الدخل  ي -ضر

 
باف

العالم
ي الدخل بعد 

ر
صاف

يبة للنصف الأ ول الضر
2025

13.1%
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أبرز نتائج الميزانية العمومية

ملاحظات الإدارة

مليون درهم ليصل 34ارتفع إجمالي رأس المال العامل بمقدار •

2025مليار درهم في الربع الثاني من عام 1.47إلى 

.2025مارس مقارنة بشهر 

يوماً في الربع الأول من86المدينة التجارية ارتفعت من الذمم •

2025يوماً في الربع الثاني من عام 88إلى 2025عام 

.نتيجة عطلة عيد الفطر

يوماً على 265يوماً إلى 260المخزون ارتفعت من أيام •

.لصنعأساس ربعي، نتيجة زيادة المخزون من البضائع التامة ا

يوماً في الربع الأول 73الدائنة التجارية انخفضت من الذمم •

يوماً في الربع الثاني من عام 68إلى 2025من عام 

قات ، ويقعزى ذلك بشكل رئيسي إلى مدفوعات النف2025

.الرأسمالية

مليون درهم ليصل إلى 120.6الدين ارتفع بمقدار صافي •

، نتيجة زيادة 2025مليار درهم مقارنة بشهر مارس 1.56

بة ارتفعت نسكما . النفقات الرأسمالية ورأس المال العامل

لاك صافي الدين إلى الأرباح قبل الفوائد والضرائ  والإه

2.59إلى 2025مرة في مارس 2.49من والاستهلاك 

.2025مرة في يونيو 

مليون درهم في النصف 156.1النفقات الرأسمالية بلغت •

مليون درهم تتعلق 102، منها حوالي 2025الأول من عام 

ديل كما تم تع. بتحديي مصانع إنتاج البلاط كبير الحجم

لتتراوح 2025التوجيهات الخاصة بالنفقات الرأسمالية لعام 

.مليون درهم350و300بين 

(أيام)دوران الرأس المال العامل  (أيام)الرأس المال العامل 

(مليون درهم)صافي الدين (مرة)ء الدين صافي الدين إلى الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ  الإهلاك وإطفا

الذمم التجارية المدينة

المخزون

الذمم الميدنة الأخرى

الذمم التجارية الدائنة

الذمم الدائنة الأخرى

(112.0)بإستثناء الأرباح النقدية المدفوعة * 

825 832 772 763 793

1,317 1,372 1,356 1,393 1,435

397 401
276 272 281

-646 -711 -603 -605 -677

-339 -356 -362 -391 -366

Q2 24 Q3 24 Q4 24 Q1 25 Q2 25

1,554 1,537
1,439 1,432 1,466

92 94 87 86 88

239 254 252 260 265

44 45

-117 -132 -112 -113 -125

-62 -66 -67 -73 -68

Q2 24 Q3 24

31

Q4 24

31

Q1 25

31

Q2 25

197 196 191 191 192

1,554 1,568
1,394 1,435

1,556

Q2 24 Q3 24 Q4 24 Q1 25 Q2 25

2.50 2.61
2.35 2.49 2.59

Q2 24 Q3 24 Q4 24 Q1 25 Q2 25
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تحديي سعر السهم
برامود كومار تشاند: المتحدث

الرئيس المالي للمجموعة
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تحديث الأرباح

ملاحظات الإدارة

دارة توزينع تماشياً مع التزامها بسياسة توزيع الأربناح، اقتنرح مجلنس الإ

ام فلوس للسهم للنصف الثاني منن عن١٠أرباح نقدية نصف سنوية بقيمة 

(.مليون درهم إماراتي٩٩.٤)٢٠٢٤

قننة عليهننا ويننأتي ذلننك بعنند توزيننع أربنناح نقديننة نصننف سنننوية تمننت المواف

ملينننون درهنننم ٩٩.٤فلنننوس للسنننهم، وهنننو منننا يمثنننل ١٠مسنننبقاً بقيمنننة 

.٢٠٢٤إماراتي، للنصف الأول من عام 

ينننتم اقتنننراح سياسنننة توزينننع الأربننناح ، ٢٠٢٧-٢٠٢٥بالنسنننبة للسننننوات 

ي الاجتمناع التالية، والتي سيتم عرضها على المساهمين للموافقة عليها فن

:العام السنوي القادم

مسناهمين تلتزم شركة رأس الخيمة للسيراميك بإعادة رأس المنال إلنى ال"

ننى يبلنغ من خلال سياسة توزيع أرباح مستدامة، تهدف إلى توزيع حند أد

مننع ، ٢٠٢٥فلسًننا للسننهم علننى أسنناس نصننف سنننوي للسنننة الماليننة ٢٠

مراعنناة عوامننل مثننل توقعننات الأعمننال، ومتطلبننات رأس المننال لفننرص 

ت النقنند النمننو، وخطننط التوسننع، ومسننتويات الاسننتدانة المثلننى، واحتياطننا

فافية ولتعزيننننز الشنننن. الصننننحي، بالإضننننافة إلننننى الموافقننننات التنظيميننننة

ى مننن للمسنناهمين، تلتننزم شننركة رأس الخيمننة للسننيراميك بنندفع حنند أدننن

-٢٠٢٥)فلسًننا علننى منندى السنننوات الننثلاي القادمننة ٦٠الأربنناح قنندره 
٢٠٢٧".)

)%(الأرباح السنوية التاريخية المدفوعة 

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

30.0%

5.0%

15.0%

0.0%

25.0%

5.0%

15.0%

5.0%

15.0%

5.0%

7.5%

20.0% 20.0% 20.0% 20.0%

H1 2025

10.0%
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حركة سعر السهم

(درهم إماراتي)أداء سعر سهم شركة سيراميك رأس الخيمة 

CURRENT VALUATION (AED M) LTM TRADING MULTIPLES

2.48

2.62

2.29

2.6 Bn
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الكلمة الختامية
عبدالله مسعد: المتحدث

الرئيس التنفيذي للمجموعة
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٢٠٢٥أولويات العام 

يةالمحافظة على الحصة السوق

ع الحفننناظ علنننى المنافسنننة الصنننحية فننني جميننن

ن الأسواق والقطاعات الأساسية على النرغم من

التحديات المتزايدة

نمو القدرات الإنتاجية

ترشننننيد البصننننمة وزيننننادة القنننندرة فنننني جميننننع

ع الأعمال الأساسنية منن خنلال إضنافة المصنان

لجديدةوالتحسينات بالإضافة إلى التوسعات ا

التنوع التشغيلي

حيني استكشاف وتنويع الأسواق الجديدة منن

ملالمبيعات والتوريد والتصنيع المحت

التسارع الرقمي

ة تحسننين نمننوذج التشننغيل مننن خننلال ممارسنن

لمحسننة المرونة والرقمنة لتمكين التحليلات ا

اناتوقدرات اتخاذ القرار القائمة على البي

ي التوسع في تجارة التجزءة والوع
بالعلامة التجارية

خلننق التركيننز علننى تعزيننز حضننور التجزئننة و

النننننوعي بالعلامنننننة التجارينننننة فننننني الأسنننننواق 

يندة المستهدفة من خلال فتع صنالة عنرض جد

وتجديننننند المنافنننننذ الحالينننننة ونشنننننر التجنننننارة 

الإلكترونية في أسواق إضافية

تحول كلودي

ة إلى علامة تجارية عالمينة عالينكلوديتحويل 

لتكمننل عننروضالحنفيننات، الجننودة فنني مجننال 

ك سنننيراميتقننندمها شنننركة الصنننحيةالتي أدوات 

ة وبناء على التآزر المحندد وخطن،رأس الخيمة

التكامل لتحسين الأداء

إدارة الأعمال، العمليات والمخاطر

تخفيننف تحسننين العمليننات وتعزيننز الكفنناءة وال

ين من المخناطر المتزايندة بشنكل نشنط وتحسن

عةالأداء النهائي في جميع الشركات التاب

تحفيز الإستدامة

ة التننني تحديننند وتنفينننذ اسنننتراتيجية الاسنننتدام

الحوكمننننننننة البيئيننننننننة تتضننننننننمن مبننننننننادرات 

فني هوينة شنركة سنيراميك رأسوالمجتمعية

الخيمة وفي جميع العمليات
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أسئلة 

وأجوبة
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الملحق
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مليون درهم العام الماضي15.1مليون درهم مقارنة بـ 30.4تأثير ضريبة الشركات الإماراتي بقيمة *

*

أبرز النتائج المالية

*
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الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك وإطفاء الدين



شكرا لكم

https://corporate.rakceramics.com/
mailto:ir@rakceramics.com

