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إخلاء المسؤولية

التقنديمي تنم إعنداد هنذا العنرض(. الشنركة)تلخص المعلومات الواردة في العرض التقديمي المرفق المعلومات الأولية والتمهيدية عنن شنركة سنيراميك رأس الخيمنة 

ق اورلأغراض إعلامية فقط ولا يشكل جزءًا من أي نشنرة أو منذكرة عنرض أو نشنرة عنرض أو عنرض للبينع أو طلن  أي عنرض للاكتتنا  أو شنراء أو بينع أي أ

عنروض أو عقند أو أو أيينة مالية ولا يشكل أو أي جزء منه أساسًا أو يمكن الاعتماد عليه فيما يتعلق بأي تقييم ائتماني أو تقييم من قبنل طنرف ثالنث لأي أوراق مال

.التزام مهما كان

موثوقنة ولكنهنا لا يتم الحصول على بعض المعلومات التي تعتمد عليها الشنركة منن مصنادر يقعتقند أنهنا. تم إعداد المعلومات الواردة في هذا المستند من قبل الشركة

ن تند أولية اعتبارًا منمن المتوقع أن يكون جميع المتلقين المحتملين للعرض التقديمي المرفق على دراية بأن المعلومات الواردة في هذا المس. تضمن دقتها أو اكتمالها

دة فني هنذا المسنتند تخضنع المعلومنات النوار. تاريخه، وتحل محل أي معلومات سابقة من هذا القبيل وسيتم استبدالها بأي معلومات من هنذا القبينل ينتم تسنليمها لاحقنًا

ضند ( حتينالباسنتثناء حالنة الا)ولا يحنق لأي شنخص اتخناذ أي إجنراء . لا تتحمل الشركة أي التنزام بتحنديث أو تحنديث المعلومنات النواردة هننا. للتغيير دون إشعار

عنات أو بياننات قد تحتوي بعض المعلومات الواردة في هنذا العنرض التقنديمي علنى توق. الشركة أو أي شخص آخر فيما يتعلق بدقة أو اكتمال المعلومات الواردة هنا

ولا يقنظنر إلنى . ق تاريخينةوتشمل هذه البيانات التطلعية جميع الأمور التني لا تشنكل حقنائ. تطلعية أخرى بشأن الأحداث المستقبلية أو الأداء المالي المستقبلي للشركة

قبلية تخضنع الأحنداث المسنت. إدراج مثل هنذه المعلومنات التطلعينة علنى أننه تمثينل منن قبنل الشنركة أو أي شنخص آخنر بنأن أهنداف أو خطنط الشنركة سنوف تتحقنق

. اضنات الشنركة صنحيحةولا يمكن تقديم أي ضمان بأن الأحنداث المسنتقبلية سنوف تحندث أو أن افتر. لمخاطر مختلفة لا يمكن التنبؤ بها أو التنبؤ بها أو تقييمها بدقة

تحنديث أو مراجعنة أي بينان تطلعني ولا تتعهد الشركة بأي التزام ب. وقد تختلف النتائج الفعلية بشكل كبير عن تلك المتوقعة والأداء السابق لا يشير إلى نتائج مستقبلية

واجبنة الخاصنة بهنم بشنأن وعليه، فمن المتوقع أن يقوم جميع المتلقين المحتملين بإجراء العناينة ال. علناً، سواء نتيجة لمعلومات جديدة أو أحداث مستقبلية أو غير ذلك

.المعلومات المقدمة

الها إلنى أي أو توزيعهنا أو إرسن( كلينًا أو جزئينًا)ولا يجنوز أخنذها أو إعنادة إنتاجهنا . هذه المواد سرية ويتم تقديمها إلى متلقين محددين فقنط للغنرض الموضنع أعنلاه

لد حيث يكنون هذه المواد غير مخصصة للتوزيع على أي شخص أو كيان أو استخدامها في أي ولاية قضائية أو ب. شخص آخر دون موافقة كتابية مسبقة من الشركة

إذا تنم . اصًنا ذوي صنلةأشخسنوامثل هذا التوزيع أو الاستخدام مخالفاً للقانون أو اللوائع المحلية ولا يجوز التصرف بناءً عليها أو الاعتماد عليها من قبل أشخاص لي

.استلام هذا العرض عن طريق الخطأ، فيج  إعادته على الفور إلى الشركة
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٢٠٢٥أبرز نتائج أداء الاعمال عن الربع الثالث من العام 

أبرز نتائج سوق البلاط والأدوات الصحيةأبرز نتائج القطاعات

لتصننل إلننى ( ٪٢.٥+)والقيمننة ( ٪٧.٤+)إيننرادات الننبلاط سننجلت نمننواً فنني كننل مننن الكميننات •

ا مليون درهم، مدفوعة بالأداء القنوي فني أسنواق الإمنارات والهنند وبننغلاديش وأوروبن٤٧٩.٧

.وأفريقيا( ألمانيا)

١٢٣.٨علننى أسنناس سنننوي لتصننل إلننى ٪٥.٣إيننرادات الأدوات الصننحية سننجلت نمننواً بنسننبة •

.مليون درهم، بدعم من الطل  القوي في الإمارات

مليون درهم، ٨٤.٨على أساس سنوي لتصل إلى ٪٠.٦إيرادات أدوات المائدة تراجعت بنسبة •

ا إلا أن أسننواق أمريكننا،  وأوروبنن. نتيجننة تبنناطؤ الطلنن  فنني أسننواق الإمننارات والشننرق الأوسننط

.وأفريقيا حققت أداءً جيداً مدفوعاً بتوسيع شبكة الموزعين

، ، ويعود ذلك بشكل رئيسي إلى الأداء القوي في الإمارات٪٨.٨نمت إيرادات الخلاطات بنسبة •

ونحننن نواصننل التقنندم فنني خطتنننا لتحسننين . مليننون درهننم١١٨.٣أوروبننا و آسننيا، لتصننل إلننى 

ية إلى التكاليف من خلال نقل الجزء الأكبر من مرافق إنتاج الخلاطات الموجهة للسوق الأوروب

.دولة الإمارات

علننى أسناس سنننوي، ٪٦.٧سنجلت نمننواً قويناً فني الإيننرادات بنسنبة : الإمنارات العربينة المتحنندة•

.مدعوماً بالزخم المستمر في قطاع العقارات والعوامل الإيجابية في السوق

ينادة حندة لا تنزال الإينرادات تواجنه تحنديات نتيجنة شنع السنيولة، وز: المملكة العربية السعودية•

٪٢٤.٧بة المنافسة، وفائض المعروض من مصنّعي البلاط المحليين، مما أدى إلى انخفاض بنس

ت ونركنز حاليناً علنى إعنادة صنياغة اسنتراتيجيتنا فني قطاعنا. ٢٠٢٥في الربع الثالث منن عنام 

يننرادات المشنناريع والتجزئننة، مننع التركيننز علننى المنتجننات المتميننزة والمختلفننة لنندعم تعننافي الإ

.والهوامش

علننى أسنناس سنننوي، لا سننيما فنني المملكننة المتحنندة٪٤.٩تراجعننت الإيننرادات بنسننبة : أوروبننا•

خنناوف وإيطاليننا، ولا تننزال الإيننرادات تحننت الضننغط نتيجننة تبنناطؤ النمننو واسننتمرار التضننخم وم

، (بالعملننة المحليننة)٪١٤.٩فيمننا سننجل السننوق الألمنناني إرتفاعنناً فنني الإيننرادات بنسننبة . الركننود

.مدفوعة بالزخم القوي في السوق

علنى أسناس سننوي بالعملننة المحلينة، وقند أدى تراجننع ٪ ١.٤إنخفضنت الإينرادات بنسننبة : الهنند•

ا زاد الصادرات إلى فائض في المعروض داخل السنوق المحلينة ذو حساسنية عالينة للسنعر، ممن

.نواصل تنفيذ استراتيجيات النحول لتحقيق ربحية مستدامة. من حدة المنافسة

علنى أسناس سننوي بالعملنة المحلينة، ممنا يشنير إلنى ٪٥٤.٦نمنت الإينرادات بنسنبة : بنغلاديش•

.بوادر تعافي السوق
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٢٠٢٥الثانيأبرز التحديات خلال الربع 

الخطوات المتخذة أبرز التحديات الأسواق الرئيسية

قنية متقدمة ينص  تركيزنا على تحقيق التميز من خلال المنتجات الفاخرة وطرح ابتكارات ت

.تمثل نقلة نوعية في هذه الصناعة

موقعننة إرتفعننت واردات المنتجننات الأرخننص نتيجننة لإتفاقيننة التجننارة الحننرة ال

.بين دولة الإمارات العربية المتحدة ودول أخرى

الإمارات العربية المتحدة

لتجزئننة تركننز اسننتراتيجيتنا علننى المنتجننات الفنناخرة لتعزيننز أعمالنننا فنني قطنناعي ا•

.والمشاريع، مما يساعدنا على تحسين هوامش الربع

تنافسني فني نعمل على تطوير منتجات جديدة بأسعار تنافسية بهندف تعزينز موقعننا ال•

.السوق

ضنافة أدى فائض المعروض من البلاط من قبل المصننعين المحلينين، إ

إلننى شننع السننيولة، إلننى خلننق حننر  أسننعار فنني السننوق ممننا أثننر علننى 

ذو الهوامش الإجمالية، خصوصاً في قطاع الإسكان والقطاع التجناري

.الحساسية العالية للسعر

السعودية

ل تتضمن المبنادرات المخطنط لهنا تعزينز النوعي بالعلامنة التجارينة وحضنورها منن خنلا•

.ممينالأحداث والمشاركات في مركز التصميم مع المهندسين المعماريين ومجتمع المص

روبنا مواصلة تنفيذ خطة تحول أعمال كلودي بمنا فني ذلنك نقنل القندرات الإنتاجينة منن أو•

.إلى الإمارات لتحسين الأداء

غط لاينزال الطلن  فني أوروبننا، خصوصناً فني المملكننة المتحندة، تحنت الضنن

نتيجننة لنمنننو اقتصنننادي راكننند، واسننتمرار التضنننخم، ومخننناوف منننن ركنننود 

.اقتصادي

.أوروباتأخر في تحول أعمال شركة كلودي

أوروبا

.لدينا خطط لتعزيز حضورنا وتجربتنا في قطاع التجزئة•

.نعمل على خطة لإدخال عروض منتجات من دولة الإمارات•

و أدى انخفاض الصادرات إلى فائض في المعنروض داخنل سنوق محلينة ذ

.حساسية عالية للسعر، مما زاد من حدة المنافسة

د هن ل ا

ة الشنرائية المحلينة نعمل على تقديم استراتيجيات تسعير تنافسنية تأخنذ بعنين الاعتبنار القنو•

.وديناميكيات السوق

ء التميز من خلال منتجات عالية الجودة وعنروض مبتكنرة، مدعومنة ببنرامج ولاء العمنلا•

.وآليات تغذية راجعة وخدمات سريعة الإستجابة

ط أسنعار المنافسة المحلية الشديدة تشنكل ضنغطاً علنى متوسن

.البيع

بنجلاديش
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٢٠٢٥-التحديثات الإستراتيجية الرئيسية 

مارا
ت 

بلاط كبير الحجم يشهد قسم البلاط لدينا عملية تطوير باستخدام تقنيات متقدمة لتصنيع•

.ومتميز، موجه للأسواق الراقية

ي تقلينل يتم تحديث منشأة الأدوات الصنحية لندينا بتقنينات منوفرة للطاقنة، ممنا يسنهم فن•

.الانبعاثات الكربونية والتوافق مع أهداف الاستدامة الخاصة بنا

كنلاً )نتجنات نقوم بتنفيذ برنامج شامل يؤدي إلى تحسنين جنذري فني تندفقات توريند الم•

لوقننت ، وتحسننين أداء التسننليم فنني ا(مننن المنتجننات المصنننّعة حسنن  الطلنن  والمخزنننة

.المحدد، ودوران مخزون المنتجات النهائية

شننكل نركننز علننى إنشنناء شننبكة توزيننع قويننة تضننمن تسننليم المنتجننات عاليننة الجننودة ب•

.موثوق، مع الإستفادة من الإبتكار لتمييز أنفسنا عن المنافسين

ائية المحلينننة نقنننوم بتطبينننف اسنننتراتيجيات تعسنننير تنافسنننية تتناسننن  منننع القننندرة الشنننر•

.وديناميكيات السوق

ة نركنز علنى التميننز منن خنلال المنتجننات عالينة الجنودة والعننروض المبتكنرة، مدعومنن•

.ببرامج ولاء العملاء وآليات التغذية الرجعية وخدمات الإستجابة السريعة

مارا
ت 

بنجلاد
يش

مارا
ت 
الإما
رات

اخل المتاجر نحن نقوم بتعزيز حضورنا في قطاع التجزئة وتحسين تجربة التسوق د•

.بهدف رفع مستوى تفاعل العملاء

نحن نعمل على خطة لطرح مجموعة من المنتجات المصنعة في دولة الإمارات •

بهدف تحسين الإيرادات

.نواصل العمل على إنشاء منشأة إنتاج في المملكة العربية السعودية•

ين المحليين تطوير منتجات جديدة بأسعار تنافسية سيساعدنا على المنافسة مع اللاعب•

.والتجاريةوالإقليميين في المشاريع الإسكانية 

زيز قنوات بالإضافة إلى ذلك، نركّز على تقديم منتجات متميزة وذات طابع فريد لتع•

.البيع بالتجزئة والمشاريع، وبالتالي تحسين الهوامش الربحية

مارا
ت 

السعودية

مارا
ت 

بنجلاد
يش

مارا
ت 
الإما
رات

مارا
ت 

الهند

مارا
ت 
بنجلاديش

مارا
ت 

الإمارات

تنفيذ نواصل التزامنا بتحسين الأداء التشغيلي لشركة كلودي، ونسير قدماً في•

ئيسية في استراتيجية تحسين التكاليف، بما في ذلك نقل بعض مرافق الإنتاج الر

الإتحاد الأوروبي إلى دولة الإمارات

مارا
ت 
أوروبا



٢٠٢٥الأداء المالي خلال الربع الثالث والتسعة أشهر من العام 
برامود كومار تشاند: المتحدث

الرئيس المالي للمجموعة



٢٠٢٥التسعة أشهر / النتائج المالية للربع الثالث 

٢٠٢٥أبرز نتائج الأداء المالي للربع الثالث من العام 

الإيرادات

مليون درهم٨٢٤.٩

على أساس سنوي٪٢.٨

٤٠.٥٪

هامش الربع

٧٠ ً نقطة أساس سنويا

الربع قبل الضريبة

مليون درهم٨٦.٦

على أساس سنوي% ٤٢.٤

ةصافي الربع بعد الضريب

مليون درهم٦٧.٥

*على أساس سنوي٪٢٠.٧
٩.٠مليون درهم مقارنة بـ ١٧.٣تأثير ضريبة الشركات بمقدار * 

مليون درهم العام الماضي

صافي الربع بعد حقوق الأقلية

مليون درهم٦٦.٩

على أساس سنوي٪٢٢.٨

الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك 
والإطفاء

عل أساس سنوي٪١٤.٧

مليون درهم١٦٧.٧

صافي الدين

مليار درهم١.٦٤

مليون على أساس ربع سنوي٨٣

نتيجة إرتفاع المصاريف الرأسمالية والرأسمال 
العامل

الدين الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك صافي 
والإطفاء

مرة٢.٦٣

٢٠٢٥يونيومرة في ٢.٥٩
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٢٠٢٥أبرز نتائج الأداء المالي للنصف الأول من العام 

الإيرادات

مليار درهم٢.٤٣

على أساس سنوي٪٢.٨

٤٠.٣٪

هامش الربع

٢٠ ً نقطة أساس سنويا

الربع قبل الضريبة

مليون درهم٢٣٧.٨

على أساس سنوي٪٢٢.٢

ةصافي الربع بعد الضريب

مليون درهم١٨٢.٨

*على أساس سنوي٪٧.٦
٢٣.٠مليون درهم مقارنة بـ ٤٦.٩تأثير ضريبة الشركات بمقدار * 

مليون درهم العام الماضي

صافي الربع بعد حقوق الأقلية

مليون درهم١٧٨.٨

على أساس سنوي٪ ١٠.١

الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك 
والإطفاء

عل أساس سنوي٪٦.٩

مليون درهم٤٦٤.١

صافي الدين

مليار درهم١.٦٤

٢٠٢٤مليون مقابل ديسمبر ٢٤٤

نتيجة إرتفاع المصاريف الرأسمالية والرأسمال 
العامل

الدين الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك صافي 
والإطفاء

مرة٢.٦٣

٢٠٢٤مرة في ديسمبر ٢.٣٥
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٢٠٢٥من العام الثالثنتائج إيرادات الربع 

ملاحظات الإدارة

٨٢٤.٩نحو ٢٠٢٥من عام الثالث بلغت إيرادات الربع •

.على أساس سنوي٪٢.٨مليون درهم، بزيادة قدرها 

٤٧٩.٧لتصل إلى ٪٢.٥بنسبة البلاط إرتفعت إيرادات •

درهم، مدفوعة بالأداء القوي في أسواق الإمارات مليون 

(.ألمانيا)والهند وبنغلاديش وأوروبا 

على ٪٥.٣بنسبة نمواً الأدوات الصحية سجلت إيرادات •

مليون درهم، بدعم من ١٢٣.٨أساس سنوي لتصل إلى 

.الطل  القوي في الإمارات

على أساس ٪٠.٦بنسبة أدوات المائدة إنخفضت إيرادات •

نتيجة تباطؤ الطل مليون درهم، ٨٤.٨سنوي لتصل إلى 

في الإمارات ومنطقة الشرق الأوسط، ومع ذلك، حققت 

 بفضل أسواق الولاياات المتحدة وأوروبا وأفريقيا أداءً جيداً 

.توسع شبكة الموزعين

لتصل إلى ٪٨.٨بنسبة نمواً الخلاطات سجلت إيرادات •

داء مليون درهم، ويعود ذلك بشكل رئيسي إلى الأ١١٨.٣

طتنا كما نواصل التقدم في خ. الإمارات وأوروباالقوي في 

افق لتحسين التكاليف من خلال نقل الجزء الأكبر من مر

ة إنتاج الخلاطات المخصصة للسوق الأوروبية إلى دول

.الإمارات

لتصل إلى ٪١٩.٦بنسبة الأخرى إنخفضت الإيرادات •

.يكمليون درهم، نتيجة تراجع نشاط تجارة السيرام١٨.٣

(مليون درهم)إجمالي الإيرادات 
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هامش الربع الإجمالي

ام من عالثالث هامش الربع الإجمالي في الربع انخفض •

، ٪٤٠.٥إلى سنوياً ليصل نقاط أساس ٧٠بمقدار ٢٠٢٥

أسواق ويعزى ذلك بشكل أساسي إلى ضغوط التسعير في

فقد تحسن الهند وبنغلاديش نتيجة ارتفاع المنافسة، ومع ذلك،

لعام هامش الربع الإجمالي لفترة التسعة أشهر الأولى من ا

.٪٤٠.٣نقطة أساس سنوياً لتصل إلى ٢٠بمقدار ٢٠٢٥

٢٠٢٥انخفض هامس ربع البلاط في الربع الثالث من عام •

نقطة أساس مقارنة بالربع الثالث من عام ١٠٠بمقدار 

، بسب  ضغوط التسعير في ٪٤١.٦ليصل إلى ٢٠٢٤

.أسواق الهند وبنغلاديش نتيجة ارتفاع المنافسة

ن عام تحسن هامش ربع الأدوات الصحية في الربع الثالث م•

٪٣٦.٦نقطة أساس سنوياً ليصل إلى ٢٨٠بمقدار ٢٠٢٥

ج ويعود ذلك أساساً إلى كفاءة التشغيل، وتحسن مزي

.المنتجات، وزيادة المبيعات في السوق الإماراتي

ام تحسن هامش ربع أدوات المائدة في الربع الثالث من ع•

، ٪٥٤.٠نقطة أساس سنوياً لتصل إلى ١٢٠بمقدار ٢٠٢٥

.بدعم مبيعات قطاع الطيران

نقطة أساس ٦٠٠انخفض هامش ربع الخلاطات بمقدار •

٪ تد هگڤفئ هگههگه لک هگئهل ٢٢.٣سنوياً ليصل إلى 

بسب  ، نتيجة إنخفاض الهوامش في السوق الاوروبية٢٠٢٥

.أنشطة التحول الجارية في أوروبا

ملاحظات الإدارة

39.6 39.7 39.7%

(٪)هامش ربح الأدوات الصحية (٪)هامش ربح أدوات المائدة 

(٪)هامش الربح الإجمالي الكلي (٪)هامش ربح البلاط 

(٪)هامش ربح الخلاطات 

39.6% 39.7% 40.6% 39.4% 40.2%٤١.٢٪

٢٠٢٤-٣ر

٤٠.٦٪

٢٠٢٥-٢ر

٤٠.٥٪

٢٠٢٥-٣ر

٤٠.٠٪

٢٠٢٤-شهور ٩

٤٠.٣٪

٢٠٢٥-شهور ٩

٤٢.٥٪ ٤٢.٥٪ ٤١.٦٪ ٤٠.٤٪ ٤١.٧٪

٢٠٢٤-٣ر ٢٠٢٥-٢ر ٢٠٢٥-٣ر ٢٠٢٤-شهور ٩ ٢٠٢٥-شهور ٩

٣٣.٨٪ ٣٢.٥٪
٣٦.٦٪

٣٢.٢٪ ٣٤.٥٪ ٥٢.٧٪ ٥٦.٠٪ ٥٤.٠٪ ٥٣.٠٪ ٥٤.٦٪ ٢٨.٩٪ ٢٧.٠٪
٢٢.٣٪

٣٠.٣٪
٢٤.٣٪

٢٠٢٤-٣ر ٢٠٢٥-٢ر ٢٠٢٥-٣ر ٢٠٢٤-شهور ٩ ٢٠٢٥-شهور ٩ ٢٠٢٤-٣ر ٢٠٢٥-٢ر ٢٠٢٥-٣ر ٢٠٢٤-شهور ٩ ٢٠٢٥-شهور ٩ ٢٠٢٤-٣ر ٢٠٢٥-٢ر ٢٠٢٥-٣ر ٢٠٢٤-شهور ٩ ٢٠٢٥-شهور ٩



جسر الربحية٢٠٢٥التسعة أشهر / النتائج المالية للربع الثالث 

(مليون درهم)٢٠٢٥مقارنة بالربع الثالث ٢٠٢٥الربع الثالث جسر الربحية 

(مليون درهم)٢٠٢٥أشهر ٩مقارنة ٢٠٢٥أشهر٩جسر الربحية 

٢٢.٢٪

٤٢.٤٪



٢٠٢٥التسعة أشهر / النتائج المالية للربع الثالث 

أبرز نتائج الميزانية العمومية

ملاحظات الإدارة

مليننون درهننم ٢٣ارتفننع رأس المننال العامننل الإجمننالي بمقنندار •

٢٠٢٥مليار درهم في الربع الثالنث منن العنام ١.٤٩ليصل إلى 

.٢٠٢٥مقارنة بشهر يونيو 

م يوماً فني الربنع الثناني منن عنا٨٨انخفضت الذمم التجارية من •

نتيجننة ٢٠٢٥يومنناً فنني الربننع الثالننث مننن اعننم ٨٤إلننى ٢٠٢٥

.لبتطبيق رقابة ائتمانية صارمة

يومنناً علننى ٢٦٦يومنناً إلننى ٢٦٥انخفضننت أيننام المخننزون مننن •

أسننناس ربنننع سننننوي، وذلنننك بسنننب  زينننادة مخنننزون المنتجنننات 

.النهائية

ن يوماً في الربع الثاني م٦٨انخفضت الذمم الدائنة التجارية من •

، ٢٠٢٥يومنناً فنني الربننع الثالننث مننن عننام ٦٢إلننى ٢٠٢٥عننام 

.ويرجع ذلك أساساً إلى مدفوعات النفقات الرأسمالية

١.٦٤مليون درهم ليصل إلى ٨٢.٧ارتفع صافي الدين بمقدار •

، نتيجننة لسننداد ضننريبة ٢٠٢٥مليننار درهننم مقارنننة بشننهر يونيننو 

مليننون درهننم عننن عننام ٣١.٤)الشننركات فنني دولننة الإمننارات 

كمنا ، وارتفاع النفقات الرأسمالية ورأس المنال العامنل،(٢٠٢٤

الضنرائ ، ارتفعت نسبة صافي الدين إلى الأربناح قبنل الفوائند،

إلننى ٢٠٢٥مننرة فنني وينننو ٢.٥٩الإهننلاك وإطفنناء النندين مننن 

.٢٠٢٥مرة في سبتمبر ٢.٦٣

عننام بلغننت النفقننات الرأسننمالية خننلال التسننعة أشننهر الأولننى مننن•

ملينون ١٣٤مليون درهم، منها منا يقنار  ٢١٥.٦نحو ٢٠٢٥

وتم . جمدرهم مخصصة لنحديث مصانع إنتاج البلاط الكبير الح

ليصنل إلنى ٢٠٢٥تعديل التوجيه المالية للنفقات الرأسمالية لعام 

.مليون درهم٣٠٠

(أيام)دوران الرأس المال العامل  (أيام)الرأس المال العامل 

(مليون درهم)صافي الدين (مرة)ء الدين صافي الدين إلى الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ  الإهلاك وإطفا

الذمم التجارية المدينة

المخزون

الذمم الميدنة الأخرى

الذمم التجارية الدائنة

الذمم الدائنة الأخرى

٩٤ ٨٧ ٨٦ ٨٨ ٨٤

٢٥٤ ٢٥٢ ٢٦٠ ٢٦٥ ٢٦٦

٤٥

-١٣٢ -١١٢ -١١٣ -١٢٥ -١٢٠

-٦٦ -٦٧ -٧٣ -٦٨ -٦٢

٣١ ٣١ ٣١ ٣١
١٩٦

١٩١ ١٩١ ١٩٢ ١٩٨

٢٠٢٤-٣ر ٢٠٢٤-٤ر ٢٠٢٥-١ر  ٢٠٢٥-٢ر ٢٠٢٥-٣ر

١،٥٣٧ ١،٤٣٩ ١،٤٣٢ ١،٤٦٦ ١،٤٩٠

الذمم التجارية المدينة

المخزون

الذمم الميدنة الأخرى

الذمم التجارية الدائنة

الذمم الدائنة الأخرى

١،٥٦٨
١،٣٩٤ ١،٤٣٥ ١،٥٥٦ ١،٦٣٨ ٢.٦١

٢.٣٥ ٢.٤٩ ٢.٥٩ ٢.٦٣

٨٣٢ ٧٧٢ ٧٦٣ ٧٩٣ ٧٥٦

١،٣٧٢ ١،٣٥٦ ١،٣٩٣ ١،٤٣٥ ١،٤٥٣

٤٠١ ٢٧٦ ٢٧٢ ٢٨١ ٢٧٤

-٧١١ -٦٠٣ -٦٠٥ -٦٧٧ -٦٥٦

-٣٥٦ -٣٦٢ -٣٩١ -٣٦٦ -٣٣٧

٢٠٢٤-٣ر ٢٠٢٤-٤ر ٢٠٢٥-١ر  ٢٠٢٥-٢ر ٢٠٢٥-٣ر

٢٠٢٤-٣ر ٢٠٢٤-٤ر ٢٠٢٥-١ر  ٢٠٢٥-٢ر ٢٠٢٥-٣ر ٢٠٢٤-٣ر ٢٠٢٤-٤ر ٢٠٢٥-١ر  ٢٠٢٥-٢ر ٢٠٢٥-٣ر
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تحديث سعر السهم
برامود كومار تشاند: المتحدث

الرئيس المالي للمجموعة
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حركة سعر السهم

(درهم إماراتي)أداء سعر سهم شركة سيراميك رأس الخيمة 

2.50

2.68

2.35

CURRENT VALUATION (AED M) LTM TRADING MULTIPLES

2.5 Bn
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الكلمة الختامية

عبدالله مسعد: المتحدث

الرئيس التنفيذي للمجموعة
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٢٠٢٥أولويات العام 

يةالمحافظة على الحصة السوق

ع الحفننناظ علنننى المنافسنننة الصنننحية فننني جميننن

ن الأسواق والقطاعات الأساسية على النرغم من

التحديات المتزايدة

نمو القدرات الإنتاجية

ترشننننيد البصننننمة وزيننننادة القنننندرة فنننني جميننننع

ع الأعمال الأساسنية منن خنلال إضنافة المصنان

لجديدةوالتحسينات بالإضافة إلى التوسعات ا

التنوع التشغيلي

حينث استكشاف وتنويع الأسواق الجديدة منن

ملالمبيعات والتوريد والتصنيع المحت

التسارع الرقمي

ة تحسننين نمننوذج التشننغيل مننن خننلال ممارسنن

لمحسننة المرونة والرقمنة لتمكين التحليلات ا

اناتوقدرات اتخاذ القرار القائمة على البي

ي التوسع في تجارة التجزءة والوع
بالعلامة التجارية

خلننق التركيننز علننى تعزيننز حضننور التجزئننة و

النننننوعي بالعلامنننننة التجارينننننة فننننني الأسنننننواق 

يندة المستهدفة من خلال فتع صنالة عنرض جد

وتجديننننند المنافنننننذ الحالينننننة ونشنننننر التجنننننارة 

الإلكترونية في أسواق إضافية

تحول كلودي

ة إلى علامة تجارية عالمينة عالينكلوديتحويل 

لتكمننل عننروضالحنفيننات، الجننودة فنني مجننال 

ك سننيراميتقنندمها شننركة الصننحية التنني أدوات 

ة وبناء على التآزر المحندد وخطن،رأس الخيمة

التكامل لتحسين الأداء

إدارة الأعمال، العمليات والمخاطر

تخفيننف تحسننين العمليننات وتعزيننز الكفنناءة وال

ين من المخناطر المتزايندة بشنكل نشنط وتحسن

عةالأداء النهائي في جميع الشركات التاب

تحفيز الإستدامة

ة التننني تحديننند وتنفينننذ اسنننتراتيجية الاسنننتدام

الحوكمننننننننة البيئيننننننننة تتضننننننننمن مبننننننننادرات 

فني هوينة شنركة سنيراميك رأسوالمجتمعية

الخيمة وفي جميع العمليات
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أسئلة وأجوبة

أسئلة وأجوبة
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الملحق
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مليون درهم ٢٣.٠مليون درهم مقابل ٤٦.٩نحو ٢٠٢٥حين بلغ خلال التسعة أشهر الأولى من عام الماضي، في درهم في نفس الربع من العام مليون ٩.٠مقارنة بـ ٢٠٢٥مليون درهم في الربع الثالث من عام ١٧.٣ضريبة الشركات في دولة الإمارات بلغ تأثير * 

.خلال الفترة نفسها من العام السابق

أبرز النتائج المالية
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الأرباح قبل إحتسا  الفوائد، الضرائ ، الإهلاك وإطفاء الدين



شكرا لكم
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